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Medya — politika iligkisi lizerine sosyolojik bir
degerlendirme
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Ozet

Medya ile onun siyasi ve toplumsal cevresi arasinda, karsilikly bagimbik esasina dayanan sembiyotik bir
iliski vardir. Medya cevresine maddi nedenler ve ham madde ibtiyac: nedeniyle gevresine bagmlider. Ote yandan
cevresi ise, goriislerini ve diisiincelerini genis halk kitlelerine nlastirabilmek icin medyaya mahkundur.

Medya halkin sesi, go3ii, kulags nudir? Y oksa toplumdaki giiclii ve baskin gruplarin sesini duynran, deyim
_yerinde ise onlarin borusunu calan, bu etkin giiclerin eli-kolu olarak faaliyet gisteren giidiinlii araglar midir? Halkmn
sesini siyast elitlere, karar verme siirecini kontrol altinda bulunduran giiclere duynrma islevini mi yerine getirir?
Yoksa, toplumdaki etkin giiclerin en temel ve ¢ok giighi silablar: olarak, toplumun sosyal-ekonomik problemlerini
maniple edip, genis halk kitlelerinin ilgi, dikkat ve enerjilerini baska alanlara kanalize etme gorevlerini mi icra
ederler? Lste bu calismanin odak noktass, bu ve benzeri tiirden sorulara cevap bulmaya calssmak olacaktyr.

Anahtar Sozcukler:

Medya, Medya elitleri, Siyasi Elitler, Lkinci Hiikiimet ya da Oteki Hiikiimet.

Abstract:
Media and Politics

There is a symbiotic relationship between media organisations and their environment. Media is dependent to
the central institutions of society for their raw material. On the other hand these institutions are dependent on the

meedia to communicate their viewpoints to the public.

Is the media voice, eyes and ears of the public or is it voice and operating arms of powerful dominant gronps

in the society? Is it heard the voice of public to the political elites or is it the major and very affective weapons of
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politicians helping them by manipulating social-economical problems of society and canalising the interest and energy of

the public to different subjects? The major objective of this study is to search all these and this kind of questions,

Key Words:

Media, Media Elites, Political Elites, Second Government Or Other Government.

1. GIRIS

Medya halkin sesi, gozi, kulagt midir? Yoksa toplumdaki gtclii ve baskin gruplarin sesini
duyuran, deyim yerinde ise onlarin borusunu ¢alan, bu giiclerin eli-kolu olarak faaliyet gbsteren
gudumli araglar mudir? Halkin sesini siyasi elitlere ve karar verme sirecini kontrol altinda
bulunduran giiglere duyurma islevini mi yerine getirit? Yoksa, toplumdaki etkin gliglerin
vazgecilmez ve ¢ok guigli silahlart olarak, toplumun sosyal-ekonomik problemlerini maniple edip,
genis halk kitlelerinin ilgi, dikkat ve enerjilerini baska alanlara kanalize etme gérevlerini mi icra
ederler? Kugkusuz biitiin bu ve boéylesi tirden sorulara farkli insanlar, farkli cevaplar vereceklerdir
(Arslan, 1999). Fakat surast ¢ok acik bir gercektir ki, medya ¢ok onemli bir toplumsal giictiir.
Toplumsal yapi iginde giig, servet ve prestij elde etmenin son derece etkin silahlarint biinyesinde

barindirir.

Yine aynt sekilde, medya bireylerin siyasi tutum ve davranslarini, 6zellikle de oy verirken siyasi
tercihlerini ok ciddi boyutlarda etkilemeyebilecek bir giice sahiptir. Bu konuda 6énemli arastirmalara
imza atmis bir arastirmact olan Rivers (1982), Amerikan medyasini “ikinci hiikiimet” (second
government) olarak nitelendirir. Haber medyasi, yalnizca bireylerin siyasi yonelimlerini etkilemekle
kalmaz ayni zamanda, siyasi karar verme mekanizmasi, siyasi liderler ve hitkiimet tizerinde de ¢ok
etkin bir baski giuct olusturur. Riversin da vurguladigt (1982, 213) gibi, hikimet politikalart
sekillendirilirken, diger bazi toplumsal guigler gibi medya da, yonlendirici ve sekillendirici bir giic
olarak 6nemli roller oynar. Ulkemizde 1980’li ve 1990’ yillarda yasanan siyasi ve toplumsal olaylar

hatirlandiginda bu konu ¢ok daha anlasilir bir hal alacaktir.

Ornegin, bu yillarda ¢ogunlukla bazt taninmis gazetecilerin villalarinda kurulan milletvekili
pazarlarini, ya da belitli komisyonlar karsiiginda yine bazi gazetecilerin arabuluculugunda
gerceklesen hiikiimet pazarliklarini sanirim herkes kolaylikla hatirlayacaktir. Bitin bunlar, kapali

kapilar ardinda cereyan eden ve ancak ¢ok azinin kamuoyuna yansidigr diisinilen olaylardir. Boylesi
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olaylar hem medyanin itibarini sarsacak, hem zaten kuskuyla bakian politikayr siyasetgileri
kamuoyunun goézinden digirecek, hem de kamuoyunu rencide edip halkin demokrasiye olan
inancint sarsacak nitelikteki olaylardir. Boylesi, hi¢ de zarif olmayan iliskilerin yant sira, artik olagan-
rutin isler géziyle bakilan ve kimi zaman bazi politikacilara ve siyasi partilere destek, bazen de hedef
olarak secilen politikacilart ve partileri yipratma amaglarint tasiyan haber ve programlar da
unutmamak gerekir. Ozellikle 1980ler sonrast Tiirkiyesi’nde, bu tiirden 6rneklerin sayisini arttirmak
hi¢ de zor olmayacaktir. Butiin bunlar hatirlandiginda, tekellesme yolunda kosar adim ilerleyen
gunimuz Turk medyasinin giiciiniin ve tlkemizdeki medya-siyaset iliskilerinin boyutlart konusunda

geriye sOylenecek pek fazla bir sey kalmamaktadur.

2. MEDYA VE SIYASET

Rivers, 6zellikle Amerikan toplumuna yonelik olarak yaptigi calismalar sonucunda ulastigt
bulgulari, ¢cok carpict bir sekilde séyle 6zetler (Rivers, 1982: 7-20): “Amerika’da (yalnizca bir tane
degil) ikinci bir hikimet daha vardir. Bu htukiimet (6ylesi bir giice sahiptir ki), hem birincisini
dengeleyip denetleme, hem de birincisi ile halk arasindaki iliskileri kontrol etme giicii ve yetisine
sahiptir. Birincisi, herkesin bildigi resmi, siyasi hiikiimettir. ‘Oteki hiikiimet’ olarak

adlandirabilecegimiz ikinci hiikiimet ise ulusal haber kanallarini elinde bulunduran medyadir.”

Medyanin etkileri konusunda sosyal bilimciler tarafindan gerceklestirilen ¢alismalar, 6zellikle
1930-1960 yillar1 arasinda bazi sosyal bilimcilerce ortaya atilan “medyanin birey ve toplum tizerinde
¢ok az etkisi olabilir, hatta hi¢ bir belifleyici etkisi yoktur” seklindeki gorislerin, ginimuz

kosullarinda anlamini yitirmis oldugunu agtkea ortaya koymaktadur.

Medyanin, siyaset tizerindeki dogrudan etkilerini gézlemleyip Slgmenin, boylesi karmagik
toplumsal iliskilerin dogasi geregi, gtintimtiz kosullarinda bile halen ¢ok gii¢ oldugunu kabul etmek
gerekir. Bununla birlikte, medyanin dolayl etkilerini gézlemleyebilmek igin bir sosyal bilimci olmaya
bile gerek yoktur. Medyanin bireyler ve toplum tzerindeki potansiyel ya da gerceklesen etkilerinin
buyiikligi, bu etkilerin boyutlarinin ciddiyeti ve Slcilebilirligi sosyolojik bir realitedir. Hatta kimi
zaman medyanin siyaset tizerindeki bu etkilerinin, Rubin’in de vurguladigr gibi (1981: 170-180) siyasi
gici yeniden sckillendirme, yeniden organize ve kanalize etme gibi ¢ok ciddi boyutlarda
gerceklesebilecegi konusunda bir ¢ok sosyal bilimcei hem fikirdir.
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Gunimiuz diinyasinda, medyanin bu denli gli¢li olmast ve politika alaninda oynadigt boylesi
cok 6nemli roller nedeniyle, politikacilar ve siyasi partiler medya ile olan iliskilerine buyiik bir 6nem
ve 6ncelik atfederler. Bu konu ile baglantilt olarak, medya elitleri de, cagdas toplumlardaki en 6nemli
elit gruplarindan bir tanesini olustururlar. Gunimiiz demokratik toplumlarinda medya ve medya
elitleri, genellikle “dérdiincii kuvvet” olarak adlandirilirlar. Dérdiinet kuvvetin glici bazt

durumlarda, siyasi elitlerin giciiniin boyutlarina kadar ulasir, hatta bazen onlarin bazilarini asar bile.

Biraz da, medya ile siyaset arasindaki iliskilerin sekline gelince: Yapilan arastirmalar, medya

ile siyasi partiler arasindaki iliskilerin iki ana baglik altinda ele alinabilecegini ortaya koymaktadir;
1. Ekonomik Tliskiler,
2. Ideolojik Tliskiler.

Medya elitleri ile siyasi elitler arasindaki iliski, karsiliklilik esasina dayanir. Grant (1995: 84-
88) medya ile onun siyasi ve toplumsal ¢evresi arasindaki iliskileri etkin bir sekilde ortaya koyar.
Medya ile siyaset arasinda kurulu olan bu “al giiliim, ver giiliim” iliskisi, 6zellikle iktidardaki siyasi
elitler ile medya arasindaki iliskilerde daha bir kolaylikla g6zlemlenebilir. En basit olarak medya, bir
siyasi partiye o partinin basin-yayimn organi gibi hizmet edebilir. O partinin sesini kamuoyuna
duyurarak, siklikla destek verdikleri siyasi grubun belirli konulardaki temel goris ve fikirlerine,
partinin ideolojisi ve politikalarina uygun dogrultuda yaymlar yaparak, o parti lehine kamuoyu
yaratmak yolunda Onemli hizmetler yerine getirebilitler. Yine ayni tiir hedefler dogrultusunda
medya, destekledikleri partinin rakibi siyasi partiye ya da partilere saldirarak, onlarin aleyhinde yayin
yapip karsit1 fikirleri destekleyerek de yine yandast olduklart partinin kamuoyundaki popiilaritesini ve

oy potansiyelini arttirma amacina yonelik hizmetler yerine getirebilir.

Bir siyasi parti, medyanin da destegi ile iktidara geldiginde, bedel édeme sirast, o siyasi
partiye gelecektir. Elde ettigi iktidar nimetlerinin hi¢ degilse bir kismini, se¢im déneminde kendileri
icin yapilmus olan paha bigilmez hizmetlerin karsihgr olarak, destekgileri ile paylagsmak, olagan bir
gorev olacaktir onlar i¢in: Yeri geldiginde ¢ok cazip kosullarda kredi kanallart agilacak, kimi zaman
destekgiler aleyhine sonuglar dogurabilecek yasal diizenlemelerin patlamentodan ge¢mesini
engellemek igin canla basla ¢alisilacak, bazen de sadik dostlar lehine gelismeler dogurabilecek yasal
diizenlemelerin bir an evvel hayata gegirilmesi i¢in elden gelen esirgenmeyecektir. Ya da, yine vefa
borcunun bir geregi olarak, kamu sektoriine ait kuruluslarin reklam ve tanitim bitgelerinden

ayrilacak comert paylarla yapilan hizmetlerin karsiliklar fazlastyla 6denecektir.
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Marksist yaklasgimdan hareket eden dustniirler medyayl, toplumlarin iktidar yapisinin
ayrilmaz bir pargast olarak gortrler. Onlara gore medya, toplumlardaki dominant kurumlarin
perspektiflerini sekillendirici bir etkiye sahiptir. Yeri geldiginde bunlara yeni bir gériinim verip,

onlar1 yeniden sekillendirir.

Kuskusuz medya, toplumdaki etkin gliclerden yalnizca bir tanesidir. Bu toplumsal giicler
birbitleriyle yakin etkilesim ve iliski icindedir. Nasi ki medya, hem toplum hem de 6teki toplumsal
gugler tizerinde bir etkileme giiciine sahipse, béylesi toplumsal gligler de medya tizerinde belli bir
etkileme giiciine sahiptir. Ozellikle “iktidar elitleri” olarak da tanimlayabilecegimiz politik giicii
ellerinde bulunduran siyasi elitler, en azindan potansiyel olarak, medya tizerinde buyik bir bask:
olusturabilme ve medyay1 kontrol altinda tutabilme giiciine sahiptirler. Tktidarin, medya tizerindeki
bu etkileme giiciinii, zaman zaman farkl sekillerde kullandiklarina sik¢a tantk olunur. Hatta, yasama
giciint elinde bulunduran bu siyasi elitler, “gizlilik” ya da “ulusal giivenlikle ilgili” gibi gerekeeleri de

kullanarak, isterlerse medyanin haber alma ve bilgi toplama 6zgurliklerine sinirlamalar da

getirebilirler.

Iktidar elitlerinin medya, 6zellikle de televizyon kuruluslart tizerinde uyguladiklart bu tiirden
baskilara az ya da ¢ok, gelismis ya da gelismekte olan her toplumda rastlamak mimkiin. Etzioni’nin
de vurguladig gibi (1993: 183-4), hitkiimetler tarafindan, televizyon programlarina kimi zaman kismi
sanstr uygulandigina, bazen de kimi programlarin yayindan kaldiriddigina ya da yayinin tamamen
yasaklandigina, Ingiltere’den  Amerika’ya  biitiin ~ gelismis  toplumlarda  rastlanir.  Ayni
degerlendirmeler, hi¢ kusku yok ki tlkemiz icin de gegerlidir. Yayinlart kismen yasaklama veya
programlari tamamen yayindan kaldirma tiiriinden uygulamalara tGlkemizde de, ozellikle de 1980’k

ve 1990’lt yillarda siklikla tanik olunmustur.

Ingiliz hitkiimetinin, Irlanda Kurtulus Ordusu’nun (IRA) liderlerinin yalnizca fikirlerinin
degil goruntilerinin bile yayinlanmasina ¢ok katt yasaklar koymus oldugu herkesge bilinir. Yine
Ingiltere’de, 1988 yilinda Thatcher hitkiimeti doéneminde, yirmiyi askin kisi, “Kamu Sirlari
Kanununu” (Official Secrets Act of 1911) ihlal sucunu isledikleri gerekgesiyle kovusturma
gecirmistir. 1990 yili baslarinda da bu yasada yeniden bir diizenleme yapma yoluna gidilerek yeni bir
“Kamu Sirlart Kanunu” hazirlanmustir. Etzioni’nin de vurguladigi gibi (1993: 184), yine Ingiliz
hikiimetleri BBCnin etkin yonetim birimlerine ve yonetim kurulu tyeliklerine, kendi hikimet
politikalarina ve siyaset anlayislarina sempatisi olan bireyleri atayarak, medyayt kontrolleri altinda

tutma yontemini siklikla kullanmuglardir. Burada BBCnin, John Rex’in de belirttigi gibi (Stanworth
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& Giddens, 1974: 218), calisanlarinin ¢ogunlukla Oxford, Cambridge gibi taninmis elit
tniversitelerinden yetismis kisiler oldugu, bir medya kurulusu olarak kalitesinin yalnizca ingiltere’de
degil, bitin dinyada kabul gordugt gercegi de unutulmamalidir. Gortltyor ki, siyasi elitler yeri
geldiginde dunyanin en saygin medya kuruluglarina bile mtdahale edebilmekte, onlarin neyi-nasil

yayinlayacaklarina ya da yayinlamayacaklarina karar verebilmektedir.

3. GENEL DEGERLENDIRME VE SONUC

Konuyu kisaca 6zetlemek gerekirse, medya ile siyaset arasinda, “kargiiklilik” temeline
dayanan c¢ok yakin iliskiler vardir. Medya alaninda meydana gelen degisme ve gelismeler siyasi
sistemi derinden etkiler. Ozellikle de secim sistemi, siyasi partiler, siyasi liderlik, kisacast butin

boyutlariyla politikanin yapist ve isleyisi bu durumdan 6nemli 6l¢tide etkilenir.

Siyast elitler, kendilerine etkin bir kamuoyu destegi olusturabilmek ve karar verme strecinde
basarili olabilmek icin, kisacast hem iktidar hem de muktedir olabilmeleri icin medya destegine
muhtagtirlar. Yine medya, toplumsal hareketlilik ve elit dolasim stireci tizerinde, 6zellikle de siyasi

elitlerin deverant tizerinde oldukea etkilidir.

Yeri gelmisken konuya iliskin olarak Amerika’dan bazi 6rneklere g6z atmak yararlt olacaktir.
Amerika’daki durumu, Rubin’in ger¢eklestirdigi bir arastirmaya dayanarak inceleyelim: Rubin (1981)
calismasinda, Amerika’da medya elitleri ve kurumlari ile politika-siyasi partiler-baskanlik arasindaki
karsiliklilik temeline dayanan iligkiyi inceler. O’na goére, Amerika’da politikada basarili olabilmenin
en temel yolu, halkin ¢ogunlugunun oy destegini alabilmekten gecer. Bu ise, ancak ve ancak etkin
bir medya destegi ile miimkiin olur. Durum boyle olunca, baskanlik ofisi, kamuoyu olusturabilmek
icin medya ile etkilesim iginde olagelmistir. Ozellikle de, habetlerin sekil ve igerigini belirlemede
olduk¢a etkin olmustur. Konu bu acgidan ele alindiginda, Rubin (1981: 75), Amerikan baskant

Theodore Roosevelt’i ilk modern “medya baskant™ olarak, nitelendirir.

Rubin anilan ¢alismasinda (1981), Amerikan toplumunda, medya ile siyasi sistem arasindaki
karsilikli etkilesim stirecinin sekli ve niteliginde meydana gelen degismeleri de inceler ve su sonuca
varir: Siyaset ve medya kurumlarinin yapi ve isleyisinde meydana gelen degismeler, her iki kurumu
da karsilikli olarak yakindan etkilemektedir. Bu degismeler, yalnizca iki kurumun kendi ig¢

dinamiklerini degil, aynt zamanda da bu kurumlarin birbitleriyle olan iliskilerin sekil ve niteligini de
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yansimaktadir. Konu medya agisindan ele alindiginda, kitle iletisimi alaninda yasanan gelismeler ve
kitle iletisim araglarinda kaydedilen teknolojik ilerlemeler, Amerikan siyaset hayatinin yalnizca dogast
ve icerigini degistirmekle kalmayip, aynt sekilde onun yapt ve isleyisinde de 6nemli degismeler
meydana getirmistir (Rubin, 1981: 2-3).

Kisacasi, medya ve siyaset kurumlari, bagimsiz kurumlarmis gibi gorunseler de, bu
kurumlarin tam anlamiyla birbirlerinden bagimsiz olduklarini séylenemez. Bu kurumlarin ancak
kismen bagimsiz olup, belirli 6l¢tilerde de olsa birbirlerine bagimlidirlar. Zaten modern toplumlarda,
temel toplumsal kurumlar icin, “mutlak bir bagimsizliktan ve hareket serbestisinden” s6z etmek
olanakli goriinmemektedir. Yukaridaki 6rnekte de agikea sergilenen bu durumu en iyi sekilde, demo
elit perspektifin terminolojisini kullanarak tanimlanabilir: Bu kavramlarin basinda “géreceli

bagimsizlik” ve “goreceli 6zerklik™ gelir.

Bazi Marksist diigtiniirlere gére medya, 6zellikle liberal demokrasilerde, segimlerde oldukea
etkin bir rol oynar. Se¢im kampanyalarinda kullanilan ve kimi zaman da abartili bir sekilde dramatize
edilmis seremonilerle, iktidar yapisini mesrulastirmada da oldukea etkin islevler yerine getirir. Oy
verme, “temsili demokrasi, siyasi esitlik, kollektif halk iradesi ya da ulusun kendi gelecegini kendi
belirlemesi” gibi mitlerin korunmast gibi konular ise yalnizca, basta vurgulanan amaglara ulasmaya
yardimct olan simgesel nitelikte ya da ideolojik bir islem olmakla sinirli kalmaktadir (Barrett &

Braham, 1995: 62).
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